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Le projet de valorisation de la filiére céramique de St-Quentin-la-Poterie 63 707 €
au moyen de la création d’'une nouvelle identité graphique et sa déclinaison
sur différents supports de communication pour les artisans de la commune Part Union Européenne
ainsi que I'ingénierie pour la coordination du projet. 40 769 € soit 64 %
» Faire de lafiliere céramique et métiers d’art en général 10 192 € soit 16 %
un levier de développement économique et touristique
» Réunir les artistes et artisans de St-Quentin |a Poterie ; lo ]
autour d’'un projet collectif valorisant son savoir-faire PO‘% 201
» Disposer d'une communication de la filiere céramique 23/
plus percutante a destination d’'un large public
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